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Internet
W aplikacjach dla internetu głównym 
motywem graficznym powinien stać się 
charakterystyczny nagłówek strony. 
Aplikacja nagłówka powinna mieć 
miejsce stronach dotyczących bezpo-
średnio Śląskiego (www.gosilesia.pl, 
www.silesia-region.pl) oraz dotyczących 
regionów (sub-brandów Śląskiego wg. 
wykresu architektury marki)

Dodatkowo na tych stronach oraz na 
wszystkich stronach internetowych 
dotyczących poszczególnych produktów 
turystycznych a także w miarę możliwości 
na stronach „shadow endorsed brands” 
wszystkie bannery będące linkami do 
innych stron o podobnym stosunku do 
marki Śląskie należy oznaczyć zastoso-
waniem elementu graficznego (powyżej 
i poniżej tych bannerów) - aby stworzyć 
jeden, wizualnie wyodrębniony banner 
reklamowy Śląskiego bez ingerencji 
w budowę istniejących stron.

1. - nagłówek do umieszczania na stronach 
internetowych

2. - przykład zastosowania elementu graficznego 
przy linkach do stron

aide

Turystyka aktywna
randonnées, itinéraires cyclistes, équestres, centres d’équitation, 
piscines en plein air, parcs aquatiques, piscines couvertes,
centres de sports nautiques, escalade et spéléologie, plongée, 
golf, sports aériens, sports extreme, pistes artificielles.

Turystyka kulturowa
musées, galeries, théâtres, théâtres de musique,
autres établissements de culture
en bus, international, aéroports, bureau de renseignements
sur le transport ferroviaire, passages frontiere. 

Turystyka sakralna
architecture en bois, monuments industriels, monasteres,
châteaux, ruines de châteaux, ensembles palatials.

Turystyka industrialna
parcs paysagers, réserves, jardins zoologiques,
jardins botaniques, centres d’éducation écologique

Bienvenu....

Choisissez la catégorie et/ou la localitéqui vous intéressent.
Choisissez votre localité:

Ou choisissez un mot-clé :

   Tourisme et récréation
   Pistes
   Pistes de ski
   Hébergement
   Gastronomie
   Monuments
   Nature
   Parcs naturels
   Culture
   Transport
   Passages frontieres
   Sanatoriums

Choisissez un groupe :

Guide touristique d’information de la Voïvodie de Silésie

Ou alors visitez avec la carte :

1.

2.
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Nośniki zewnętrzne

Najważniejszym motywem eksponowanym 
na nośnikach zewnętrznych są charakte-
rystyczne kolorowe fale które pojawiają 
się w wielu sytuacjach codziennego życia 
- w przestrzeni miejskiej oraz pozamiej-
skiej - oraz na szlakach turystycznych, 
w otoczeniu zabytków kultury i techniki. 
Możliwości aplikacji jest bardzo wiele, 
obok przestawiamy niektóre sugestie. 

Komunikat o marce w przestrzeni może być 
dosłowny - np. billboard, zawierający logo 
oraz hasło, może też być elementem, który 
wnosi do przestrzeni kolor lub intrygującą 
zabawę formą fal, budując wizerunek 
marki jako pozytywnej, otwartej, zwróconej 
ku człowiekowi.

od lewej:

- Środki transportu 
	 na terenie województwa 

- ŁAWKI - mala architektura 
nawiązująca kształtem do fal 

- BALON 

- OZNAKOWANIE NA 		
SZLAKU TURYSTYCZNYM

od lewej:

TABLICE POWITALNE MIAST 
I GMIN na terenie wojewódz-
twa - motyw graficzny oraz 
logo będącego wizualnym 
wyróżnikiem wskazującym 
na związek z marką Śląskie

SYSTEM INFORMACJI 
MIEJSKIEJ ORAZ NA 
SZLAKACH TURYSTYCZNYCH

PUNKTY INFORMACJI 
TURYSTYCZNEJ - charak-
terystyczny podświetlany 
kaseton nawiązujący grafiką 
do nagłówka strony inter-
netowej

FLAGA w postacikolorowych 
wstęg - zabawa z logo

BILLBOARD - zdjęcia i grafika 
pełne energii w dużej skali
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    I. 	 Logo - stosowanie
	
	W ielkości minimalne 
	 i pole ochronne znaku
	 Kolory	
	 Użycie logo na tłach
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Logo - stosowanie
Minimalna wielkość logo w wersji podsta-
wowej zostaje określona by nie stracić jego 
czytelności na niewielkich powierzchniach. 
Dla wszystkich nośników drukowanych 
wynosi ona − dla wysokości znaku grafi-
cznego w układzie poziomym - 5 mm oraz 
w układzie centrowanym - 10 mm.

 
 

Zachowanie przestrzeni pola ochronnego 
wokół znaku jest niezbędne dla zachow-
ania jego czytelności. W obrębie tego pola 
nie można umieszczać żadnych elementów 
graficznych i tekstowych, które mogłyby 
zakłócić tożsamość znaku.

 
 
 
 

 
 

Wersja monochromatyczna − 
do stosowania w druku czarno - białym. 

Śląskie. Pozytywna energia

  Śląskie.
Pozytywna energia

  Śląskie.
Pozytywna energia

  Śląskie.
Pozytywna energia

  Śląskie.
Pozytyw

na energia

Śląskie. Pozytywna energia

  Śląskie.
Pozytywna energia

  Śląskie.
Pozytywna energia

  Śląskie.
Pozytywna energia

  Śląskie.
Pozytyw

na energia

5 mm 10 mm

Śląskie. Pozytywna energia

  Śląskie.
Pozytywna energia

Śląskie. Pozytywna energia

  Śląskie.
Pozytywna energia

wielkość minimalna

pole ochronne znaku

wersja monochromatyczna na białym tle

pole ochronne znaku

wersja monochromatyczna na białym tle

wielkość minimalna

III. Stosowanie logo01.
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PANTONE 130 C
CMYK: C0 M30 Y100 K0

WEB COLOR: #ffcc00
Folia RAL: 640-020
medium yellow

PANTONE 362 C
CMYK: C70 M0 Y100 K9

WEB COLOR: #009900
Folia RAL: 640-062
light green

PANTONE 2995 C
CMYK: C90 M11 Y0 K0

WEB COLOR: #0099ff 
Folia RAL: 640-052
azure blue

PANTONE  Proces Black C
CMYK: C0 M0 Y0 K100

WEB COLOR:  #000000
Folia RAL: 640-070
black

Logo - kolory
Kolory zdefiniowano na podstawie 
systemu Pantone. 

Dla każdego z kolorów Pantone podano 
także odpowiednie wartości CMYK 
dla materiałów drukowanych, RGB 
dla publikacji ekranowych oraz kolory 
folii wg wzornika RAL.

Kolor napisu „Śląskie. Pozytywna energia” 
odpowiada kolorowi ostatniej, czarnej fali.

WERSJA MONOCHROMATYCZNA
DO DRUKÓW CZARNO-BIAŁYCH

Kolory podstawowe zostają 
zastąpione czernią w różnym 
natężeniu. 

W kolejności od najjaśniejszego 
do najciemniejszego: 
20%, 40%, 70% i 100% czerni

02.
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1.Logo - stosowanie
Aby nie utracić czytelności logo należy 
stosować je na określonych tłach.

1 - logo w wersji podstawowej (czterokolorowy znak 
i czarny napis) występuje na białym lub bardzo 
jasnym tle - nasycenie koloru w tle nie powinno 
przkraczac 40% nasycenia czerni

2, 3 - czterokolorowy znak na kolorowych tłach 
fotograficznych jest dopuszczalny tylko wtedy, gdy 
kontrast pomiędzy tłem a znakiem jest dostateczny, 
aby nie utracić widoczności żadnego z elementów. 
Napis może być w kolorze białym.

4, 5 - Stosowanie wersji białej jest dopuszczalne 
wtedy i tylko wtedy, gdy na nośniku znajduje się 
jeszcze element graficzny w postaci fal w czterech 
kolorach (lub jednym odpowiednim dla danego 
rodzaju turystyki) Jeżeli logo jest jedynym elemen-
tem identyfikującym Śląskie należy tak dobierać 
zdjęcia (tło) aby możliwe było użycie logo w wersji 
czterokolorowej.

6, 7 - na tłach w kolorach logo (lub zbliżonych) 
używamy białej wersji, aby nie utracić widoczności 
żadnego z elementów

8. logo w wersji monochromatycznej o różnych 
natężeniach szarości używa się tylko w druku 
czarno-białym na białym tle jako odpowiednik logo 
czterokolorowego

III. Stosowanie logo03.
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Logo - użycie 
niedopuszczalne
Podane przykłady pokazują 
niewłaściwe użycie logo. 

Wszystkie zasady umieszczania logo 
odnoszą się do obydwu wersji kom-
pozycyjnych logo

1, 2 - logo w wersji monochromatycznej na 
kolorowym tle

3,4 - utracona czytelność znaku na zbyt 
kontrastowym lub jaskrawym tle, kolory tla 
zlewajce się z kolorami znaku

5,6 - czarny napis na zbyt ciemnym tle

7 - niewidoczny element znaku, gdy logo znajduje 
się na tle w jednym z kolorów podstawowych logo

8,9 - niewłaściwe umiejscownie znaku - brak  
przestrzeni pola ochronnego wokół znaku

1.

2.

3.

4.

5.

6.

7.

III. Stosowanie logo04.

8.

9.




