Pozytywna energia
sie udziela.

Prezentacja strategii promocj
wizerunku Slgskiego.
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Czy moze takie?







Plan prezentacji —

O~

. Rozwigzania kreatywne.

MARKET
PLACE

O czym nie bedzie mowy.
Zrodta opracowania, metodologia.
Strategia dla Slaskiego — jako marki gtéwne;j.

Strategia komunikacji
marketingowej atrakcyjnoSci
turystyki.

Strategia komunikacji
marketingowej atrakcyjnosci
inwestycyjnej.




Metodologia

« Analiza dokumentow strategicznych regionu:
Strategia rozwoju wojewodztwa;
strategia rozwoju turystyki;
strategia innowacji (RIS), strategia rozwoju kultury.

* Analiza poréownawcza innych reglonow europejskich,
z naciskiem na regiony przemystowe, np. Zagtebie

Ruhry; England’s Midwest; okreg Lille.

« Konsultacje spoteczne — grupy konsultacyjne
| otwarte prezentacje koncepcji we wszystkich
subregionach wojewoédztwa (2+8 spotkan).

« Wiasne badania iloSciowe (CATI) oraz jakoSciowe (IDI).

. Zasady strategii komunikacji marki zgodne

z najnowszymi tendencjami w marketingu regionalnym
w oparciu o doSwiadczenie i wiedze ekspercka.
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Strategia promocji wizerunku Slaskiego.
Gospodarka i turystyka.

Wspolny i spéjny wizerunek regionu budowany przez
komunikacje atrakcyjnosci turystycznej (do odkrycia)

i atrakcyjnosSci inwestycyjnej (do dalszego wykorzystania).
Synergia komunikacji dzieki temu samemu USP

(unikalna cecha marki).

Wzajemne wsparcie dzieki Swiadomym powigzaniom
(tematy, miasta, regiony, grupy spoteczne).
Zréznicowanie na poziomie grup docelowych, treSci komunikatu
(argumentaciji); narzedzi dotarcia; katalogu zadan.




Strategia komunikacji

Unikalna cecha sprzedazy:
USP (unique selling proposition):

Slaskie to region peten energii
dzieki swej réznorodnosci.

KOMUNIKACJA — wartoSci racjonalne i emocjonalne:

. w sferze racjonalnej - ROZNORODNOSC i unikalna JAKOSC
(praca, dziatanie zespotowe, sport, medycyna, kultura, organizacja);

- w sferze emocjonalnej - POZYTYWNA ENERGIA jako Sit A,
EMOCJE, CHEC | RADOSC DZIALANIA.




Propozycje kreatywne,
czyli w jakim kierunku
sie udamy?




Porzadki w komunikacji:

Dbamy o interes wszystkich subregionéw Wojewédztw’ £ o
parytet faworyzujacy stabszych I szanujacy
odmiennosci.

W komuynikacji marketingowej PL uzywamy a,_;&f:;,,
marki ,,Slaskie” (nie ,,Silesia” /ang./, nie
,Wojewodztwo Slaskie” /formalnie/, nie ,,Slask” /nleprawdal)

Za klucz do sukcesu uznajemy JAKOSC i STYL ZYCIA mieszkancow,
ksztattowany przez miejsca pracy, edukacje, kulture i rozrywke,

stan infrastruktury.

To on (life style) przesadzi o motywacji, samoocenie,
a w efekcie koncowym o wizerunku wojewodztwa,

wynikach w turystyce i gospodarce, zwalczaniu emigraciji.




Trzy fronty walki o ,,Slaskie”:

WIZERUNEK - najstabsza strona marki, wymaga
natychmiastowych (przemyslanych) dziatan

komunika_c¥jnych (marketing, PR). W. jest znacznie
gorszy niz taktyczna sytuacja.

TURYSTYKA — najwiekszy dysonans pomiedzy sferg racjonalng
(b. atrakcyjne) a emocjonalng (stereotyp Slaskiego jako ,czarnej
dziury”). Do wyjasnienia za pomocga marketingu, wymaga

tez inwestycji w infrastrukture.

GOSPODARKA i INWESTYCJE — najmocniejsza strona
wojewodztwa. Tu celem jest obrona i wzmocnienie pozycji

lidera rynku. Klucze: inwestycje kwalifikowane, lokalna
przedsiebiorczosc, zaplecze ludzkie (EDUKACJA, MIGRACJE!!!).

Fundament: spotecznosc lokalna. Intensyfikacja komunikacji
promujacej motywacje, osiedlanie sie, docenianie Slgskiego
jako miejsca do zycia, pracy, wypoczynku.

Potrzebny jest fundament — teza, mit zatozycielski, oparte o

najwieksze w Polsce bogactwo etniczne, historyczne, gospodarcze
i spoteczne.
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Slaskie jest s
petne pozytywnej energ ;
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Wida¢ to nawet ..
Z kosmosu ;-



Kluczowe przestanie (BIG IDEA) to

ENERGIA.

Fundament: na Slasku wszystko zaczyna sie od energii.

To tylko pretekst. Prowadzi nas on w kierunku wartosci —
Slaskie = petne energii (ludzkiej, kreatywnej, dynamicznej,
duchowej, kazdej).

A,zatem:

Slaskie.

Pozytywna Energia ©
Slaskie.

Petne czystej energii ©

Slaskie.

Energia sie udziela ©

Slaskie.

Zawsze petne energii ©

Slaskie. 4
Wulkan energii ©

Slaskie.

Energia dzikiej przyrody ©
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// Slaskie. Pozytywna energia.
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Slaskie.
Pozytywna energia.

Logo,
marka
I klamra
komunikacyjna.



Praktyczne powigzania
ze strategia rozwoju:

» Slaskie powinno rozwija¢ sie
marketingowo w kierunku najlepszej
w tej czesci Europy oferty kulturalno-
rozrywkowej, opartej na inwestycjach _ e
w park rozrywki i stadion w Chorzowie,
oraz hale widowiskowe (pozycja lidera '
w dziedzinie wielkich wydarzen).

» To koto zamachowe dla turystyki
i inwestycji w catym wojewddztwie,
jakosci i styléw zycia, skutecznego
konkurowania w regionie | makroregionie.




Katalog zadan strategii
komunikacji — przyktady. e

System dziatan aktywizujacych wspétprace %
jednostek samorzadowych i komercyjnych e
wewnatrz regionu: ujednolicenie materiatéw
promocyjnych (layouty, bank zdjec, szkolenia,
wymiana informacji — portal wewnetrzny ,,web 2.0” —
wspottworzony przez uzytkownikow)

Uczestnictwo promocyjne przy najwiekszych

wydarzeniach w regionie (koncerty, wyd. sportowe,
festiwale i inne). Systemowe rozwigzanie.

Kampanie medialne (zwtaszcza aktywnosSc¢
w ,,nowych mediach”). Karta MANDATORIES.

Intensywna kampania PR i stata, profesjonalna

obstuga w tym zakresie.




Promocja atrakcyjnosci
turystycznej — etapy.

« Kampania wewnetrzna do mieszkancow
wojewodztwa.
Celem kampanii bedzie identyfikacja mieszkancow

Z regionem
| aktywizacja rynku wewnetrznego.

« Kampania zewnetrzna — ogolnopolska.

Celem kampanii bedzie szeroka promocja waloréw
regionu. (W tym AikidoMarketing — przejecie ruchu
drogowego).

« Kampania zagraniczna.

Celem kampanii bedzie wykreowanie trendu na
odkrywanie atrakcji Slaskiego.




Katalog zadan — promocja atrakcyjnosci
inwestycyjnej i gospodarczej; przyktady.

« Mktg bezposredni b2b: wydawnictwa, mailingi,
targi — spojny wizerunek wojewodztwa
« Kampanie medialne b2b — w tym prasa poktadowa

na najpopularniejszych liniach biznesowych (,,nietanich”;
nie tylko latajacych do Katowic).

- Wydarzenia biznesowe — aspiracyjne dazenie do organizacji
prestizowego wydarzenia biznesowego w Slaskiem.

« Wspétpraca z uczelniami wyzszymi — atrakcyjne oferty stazowe
— lokalna wersja konkursu typu ,,Grasz o staz”.

« Dziatania lojalnoSciowe klasy premium — ,,ambasadorzy marki”
« Obstuga inwestora: internet — wysokiej klasy vortal +
pozycjonowanie i promocja w wyszukiwarkach, study tours.

* Promocja przedsiebiorczosci tematycznej i lokalnej,
kwalifikowanej.




Wulkan energii na gorze Zar
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Region peten
czystej energii :)

Dziekujemy za uwage

ZF Slaskie. Pozytywna energia.

www.eskadra.com.pl
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