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» Wyobrazenia kreujq rzeczywistosc” /
czy tez 74
Rzeczywistos¢ kreuje wyobrazenia

Waojewadztwo
Slaskie

Na ile wyobrazenia innych o nas kreujg naszgq gospodarczg
rzeczywistoSc I jaki majg, lub mogg mie¢ wptyw, na to co sie dzieje
ze Slaskg gospodarka, co sie dzieje ze Slaskimi firmami?

Jaka jest rzeczywisto$é gospodarcza Wojewodztwa Slgskiego?

Jak jest przedstawiana ta rzeczywistoSc?

Jak jest ona odbierana?



Jakie jest Wojewodztwo Slaskie dzisiaj ? /

Wojewodztwao
Slaskie

Wojewodztwo Slgskie — 12.331 km2., ok. 4,715 miIn mieszkancow.
Najsilniej zindustrializowany polski region, o duzym przestrzennym
zroznicowaniu i heterogenicznym charakterze.

Analiza struktury i dynamiki gospodarki wojewodztwa wykazuje,

ze region ten jest jeszcze w industrialnym stadium rozwojowym,
cho¢ zaobserwowac mozna juz cechy charakterystyczne dla etapu
postindustrialnego.



Jakie sa zagrozenia dla wizerunku //
Wojewo6dztwa Slaskiego? (1)

Slaskie

Jednym z wazniejszych zagrozen w otoczeniu wojewodztwa slgskiego
jest jego negatywny wizerunek oparty o szereg stereotypow.

Ksztattowanie pozgdanego wizerunku jest utrudnione ze wzgledu na
znaczng réznorodnosc¢ regionu oraz niespojnosc i brak elementow
charakterystycznych dla catego ,nowego Slgskiego”.



Jakie sa zagrozenia dla wizerunku //
Wojewo6dztwa Slaskiego? (2)

Slaskie

Slaskie cechujg wewnetrzne podziaty spoteczno-kulturowe
| historyczne. Zauwazalna jest ,sztucznosc¢” tego wojewodztwa.
Wskaznikami braku integracji spotecznej sg m.in.:

o wystepujgce w subregionach rézne formy regionalizmu np.
wielowarstwowy regionalizm etniczny, polityczny, administracyjny,
subregionalizm;

o staby stopien identyfikacji regionalnej jego mieszkancow.
Wojewoddztwo slgskie to region nie funkcjonujacy w swiadomosci
mieszkancow, z ktorym bardzo rzadko sie utozsamiajg i w ktorym

ze wzgledu na krotkg perspektywe czasowg nie wyksztatcita sie
tozsamos¢ regionalna.



Jakie sa cele promocji gospodarczej //

Wojewodztwa Slaskiego? Wojewodzius

Cele o charakterze ogolnym zwigzane z informowaniem

o0 istnieniu regionu, jego potozeniu, potencjale, pozytywnych
cechach, itp. Zastosowanie ma tu promocja ogoélna (dziatania
informacyjne) skierowana do szerokiej publicznosci.

Cele o charakterze szczego6towym, ktore skupione sg na
komunikacji marketingowej z rynkiem, przetamywaniu
stereotypowych wyobrazen o regionie, repozycjonowaniu
wizerunku wojewodztwa slgskiego, integrowaniu zbiorowosci
regionalnej wokoét wspolnoty intereséw. Cele te realizowane sg
poprzez promocje ukierunkowana, nastawiong na scisle
okreslony typ odbiorcy.



Odbiorcy promociji gospodarczej //

WOi eW(’) dZ twa élQSkie gO: Wojewodztwao

Slaskie

Adresatami dziatan promocyjnych wojewddztwa slgskiego
wyodrebnianymi w oparciu 0 miejsce zamieszkania
klientow sg odbiorcy na rynku wewnetrznym, odbiorcy
na rynku zewnetrznym-krajowym oraz odbiorcy na
rynku zewnetrznym-zagranicznym.

Szczegotowa segmentacja pozwala wyrdzni¢ na kazdym
z tych rynkoéw wiele grup docelowych np. turystow,
przedsiebiorcow i wiascicieli firm, inwestorow, branze
turystycznag, instytucje i organizacje spoteczne, media
oraz rynki narodowe.



Wykorzystywane instrumenty i srodki //
pl‘OIIlOCii (1) Wojewadztwao

Slaskie

System identyfikacji wizualnej wojewodztwa i jego elementy: herb,
flaga, logo, tablice herbowe, ,witacze”, upominki reklamowe.

Wojewaodzki serwis internetowy oraz internetowe serwisy
tematyczne np. Informator Gospodarczy i Informator Turystyczny.

Wydawnictwa wtasne tj. foldery, broszury, biuletyny, kataloqi,
ulotki, wydawnictwa ksigzkowe, wydawnictwa wewnetrzne, a takze
plakaty.

Audiowizualne i interaktywne srodki informacyjne i reklamowe np.
ptyty CD i DVD z prezentacjami i flmem promocyjnym.



Wykorzystywane instrumenty i srodki //
pl‘OmOCii (2) Wojewodztwo

Slaskie

Promocja wojewodztwa w mass mediach np. prezentacje dla
dziennikarzy, emisja filmow reklamowych, publikacja artykutow
sponsorowanych.

Misje gospodarcze.

Prezentacja wojewodztwa na imprezach targowych
| wystawienniczych.

Imprezy i akcje promocyjne.



Pozytywny wizerunek Slqska gwarancjya //
sukcesu slaskich firm (1) Wojewodzwo

Slaskie

Budowa trwatego pozytywnego wizerunku naszego regionu.
Integracja spoteczenstwa i firm regionu.

Zbudowanie spojnej strategii promocji regionu powigzanej
z potrzebami samorzgdow. (terytorialnego i gospodarczego)

Zbudowanie silnej marki ,Silesia” poprzez spojna strategie silnych
marek slgskich. ( ludzie, kultura, edukacja, produkty, tradycja,
miasta itp.)
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Pozytywny wizerunek S’lqska gwarancjya //
sukcesu slaskich firm (2) Wojewodzwo

Slaskie

Nalezy promowac rzeczywisty wizerunek Naszego Regionu.

Nalezy to robi¢ w sposob konkurencyjny i profesjonalny.

Wojewodztwo powinno petnic role koordynatora tego procesu
na poziomie regionalnym.

Musi tez istnieC spojna strategia promocji dla Polski, Regionu
| poszczegolnych subregiondw i gmin.
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‘ Jak nas wida¢ z Warszawy 1 innych regionow
Polski 1 by¢ moze z zagranicy
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‘ A moze nie widac¢ nas wcale? //

Waojewadztwo
l Slgskie

Potaczenia drogowe Potaczenia kolejowe
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‘ Dzi¢kuje za uwage

Tadeusz Adamski

Wydziat Polityki Gospodarczej
Urzedu Marszatkowskiego

tadamski@silesia-region.pl
+48 32 2078581
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